
Νομικές βάσεις για την 

online διαφήμιση

Η ζωή μετά το Pay or OK

Βασίλης Καρκατζούνης, Δικηγόρος, LL.M., Phd (c.)



Η βιομηχανία της online διαφήμισης

το μέγεθος της ευρωπαϊκής αγοράς το 2023

€96,9 δισ.

$30.9 δισ.
Τα έσοδα της Meta στην Ευρώπη το 2023

Πάνω από 60%
Των διαφημιστικών εσόδων παράγονται από 

Google, Meta και Amazon



Τήρηση αρχών επεξεργασίας:

- Διαφάνεια και νομιμότητα

- Ελαχιστοποίηση δεδομένων

- Περίοδος αποθήκευσης

Ειδικές κατηγορίες δεδομένων και ανήλικοι

Ενημέρωση υποκειμένων και άσκηση δικαιωμάτων

Κατάρτιση προφίλ και αυτ/μένη λήψη αποφάσεων

Παραπλανητικός σχεδιασμός (dark patterns)

Σχέση υπευθύνου επεξεργασίας - εκτελούντων

Δίκαιο καταναλωτή, ανταγωνισμός και πολιτική

Βασικοί προβληματισμοί



Νομική βάση για τη διαφήμιση: 

Η συγκατάθεση

GDPR + Οδηγία ePrivacy =



Consumer Protection 
EC coordinates action 

by consumer 
protection authorities

EC & Digital Markets Act
A binary choice forces 

users to consent -
Violation of the DMA?

Meta ‘Consent or Pay’ timeline

Irish DPA Decision
Contract is not a valid 

legal basis for OBA

ECJ Bundeskartellamt
Limits on contract, 

legitimate interest … 
and consent

EDPB Urgent Decision 
Ban OBA on the basis 

of contract and 
legitimate interest

Meta Consent or Pay
Meta turns to consent 
and launches Pay or 

OK

EDPB Opinion 08/2024
A binary choice is not 

enough for valid 
consent

Meta goes to the ECJ
Annul the EDPB 

Opinion 
(Case T-319/24)



Η άνοδος των paywalls

Ένα δημοφιλές επιχειρηματικό μοντέλο ιστοσελίδων, 
ιδίως ενημερωτικών σε όλη την Ευρώπη εδώ και χρόνια.

Οι ιστοσελίδες προσφέρουν στους χρήστες τη 
δυνατότητα επιλογής μεταξύ (τουλάχιστον) δύο 
επιλογών για να αποκτήσουν πρόσβαση σε 
υπηρεσίες/περιεχόμενο: 

1) συγκατάθεση για την επεξεργασία προσωπικών 
δεδομένων για συγκεκριμένο σκοπό (συνήθως 
συμπεριφορική διαφήμιση), ή 

2) να καταβάλουν ένα αντίτιμο χωρίς να υποβληθούν σε 
επεξεργασία τα προσωπικά τους δεδομένα.

Πολλές Αρχές προστασίας δεδομένων ΕΕ έχουν εκδώσει 
σχετικές κατευθυντήριες γραμμές, όπως η Γαλλία, η 
Αυστρία, η Δανία και η Γερμανία. 

Δεν υπάρχει γενική απαγόρευση - Κριτήρια για κόστος 
κ.α
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ΕΣΠΔ ΓΝΩΜΗ 8/2024

● Στις περισσότερες περιπτώσεις, τα μοντέλα Pay or OK 
από «μεγάλες επιγραμμικές πλατφόρμες» δεν πληρούν 
τις απαιτήσεις του ΓΚΠΔ για έγκυρη συγκατάθεση.

● Χαρακτηριστικά της συγκατάθεσης: 
ελεύθερη, συγκεκριμένη, ρητή και εν πλήρει επιγνώσει.

● Μια πραγματική επιλογή; Αιρεσιμότητα, ζημία, 
ανισορροπία ισχύος και λεπτομερής ανάλυση.

● Ισοδύναμη εναλλακτική: Όχι μόνο επί πληρωμή, αλλά 
και μια λιγότερο παρεμβατική μορφή διαφήμισης για 
την προστασία της ιδιωτικής ζωής.

● Τα προσωπικά δεδομένα δεν θα πρέπει να θεωρούνται 
εμπορεύσιμο αγαθό, αλλά θεμελιώδες δικαίωμα που οι 
χρήστες δεν πρέπει να πληρώνουν για να 
απολαμβάνουν.
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Users’ expectations
A website allows you to browse for free and in 

return shows advertisements based on your 
personal data: Is this acceptable or unacceptable?

Would you prefer to pay a fee instead of providing 
your personal data to these websites?



Users’ expectations

Average fee: 17 euros

Would you pay an annual fee to access a 
social media website?

Would you pay an annual fee to access a 
news website?

Average fee: 18 euros



Τεχνικές πτυχές

Pay or Consent:

Πραγματική επιλογή ή ψευτοδίλημμα;

Η συμπεριφορική διαφήμιση 
επιβάλλεται από (πολύ) μεγάλες 

διαδικτυακές πλατφόρμες

Αποτελεί πιθανή λύση η 
διαφήμιση με λιγότερα ή 

καθόλου προσωπικά δεδομένα, 
π.χ. contextual advertising

Διαδικτυακό 
περιεχόμενο/υπηρεσίες 

διατίθενται με χαμηλό ή καθόλου 
κόστος λόγω της διαφήμισης

Ποια είναι τα όρια για τη 
διαμόρφωση του 

επιχειρηματικού μοντέλου των 
online πλατφορμών;

Οικονομικές πτυχές



Τα δεδομένα ως αντάλλαγμα και 
η “κοστολόγησή” τους

Συνδυασμός νομικών βάσεων, 
π.χ. συγκατάθεση και σύμβαση

Αναγκαιότητα και 
αναλογικότητα: Δεν ενδιαφέρει 
μόνο το πώς αλλά και το ποιος

Νομικές πτυχές

Pay or Consent:

Πραγματική επιλογή ή ψευτοδίλημμα;

Οι χρήστες δεν έχουν συνηθίσει 
να πληρώνουν για online 
υπηρεσίες/περιεχόμενο

Οι χρήστες δεν γνωρίζουν τους 
κινδύνους της OBA όταν 
λαμβάνουν αποφάσεις

Υπάρχει ήδη (;) η τρίτη επιλογή 
για διακοπή χρήσης υπηρεσίας

Κοινωνικές πτυχές



Έννομο συμφέρον και σύμβαση ως νομικές βάσεις επεξεργασίας: 

Είναι μία βιώσιμη εναλλακτική;

Μπορούν τελικά τα προσωπικά δεδομένα να είναι εμπορεύσιμο αγαθό;

Πληθώρα εξελίξεων ευρωπαϊκό επίπεδο, όπως υπόθεση TCF και 

Real Time Bidding, δράσεις αρχών και Μη Κυβερνητικών Οργανώσεων

Από τη διαφήμιση χωρίς cookies στη συγκατάθεση μέσω browser: 

Οι κινήσεις της Google και το μοντέλο της Γερμανίας 

Ο Κανονισμός ePrivacy: expectations VS reality

Συμπεράσματα - Εξελίξεις
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Ευχαριστώ για 

την προσοχή σας!

Βασίλης Καρκατζούνης, Δικηγόρος, LL.M., Phd (c.)
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http://bit.ly/2TtBDfr



